Kulturradio boomt

Die ztindende idee

hatte. WDR-3-Pro- WD R
grammchef Karl Karst. Warum
. nichtin Radio-spots Veranstal-

tungen -von Museen, Thea-

tern, Konzerthausern ankiin-
dxgen7 Im Gegenzug weisen
diese Einrichtungen auf das
Kulturprogramm . des - West-
deutschen-.-Rundfunks. hin.
Langst hat der ARD-Vorsitzen-
de und WDR-Intendant Fritz
Pieitgen (64) die Kulturoffensi-
ve zur Chefsache erklart. In-
zwischen denkt .der passio-
nierte Radfahrersogariiber ei-
:ne , TourKultur*:zuden neuen
Partnern im Land nach.

Erste Riickmeldungen kiin-
den 'von einem. -Erfolg. Das
Klavier-Festival Ruhr (Essen)
etwa schreibt seinen jlingsten
Besucherrekord dem Zu-
{. sammenspiel mit dem WDR

1-:zu. 58 Partner haben die Kol-

‘ner Radiomacher inzwischen

gefunden, “darunter “ den
Deutschen Kulturrat (Berlin),
die Stiftung - Zollverein (Es-
sen), Theater, Ope'rn ‘Museen
und Festivals in ganz Nord-
rhein-Westfalen.

Wochentlich sendet WDR 3
rund 40 Spots, mit denen auf
Veranstaltungen der Partner
und  weitere . Informationen
-auf der’ WDR 3-Hotline und

im Internet verwiesen wird.
»Es. gibt so viele Anfragen,
dass wir ablehnen missen”,

" sagt Karst. ,Wir haben Wert

darauf gelegt, dass es Institu-
tionen sind, die streuen und
strahlen.” Und zwar in allen
Teilen des Sendegebiets.
jutta Lauterbach
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